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Pameran Produk Indonesia di Timor Leste: 
Promosi Sekaligus Aksi Kemanusiaan 

 

Dili, 30 Mei 2010 — Indonesia telah menggelar Indonesian Charity Bazaar (ICB) 
2010 di Dili, Timor Leste, pada 29 Mei lalu. ICB yang dilangsungkan di KBRI ini 

dikunjungi sekira 1.500 orang, mencakup para pejabat Timor Leste, SRSG-UNMIT, 
para dubes negara sahabat, pejabat organisasi internasional, pengusaha Indonesia, 
dan masyarakat umum.  

 
ICB yang terselenggara melalui kerjasama KBRI Dili dengan kalangan pengusaha 
Indonesia di Timor Leste ini dimaksudkan sebagai ajang promosi terpadu bagi 

produk Indonesia. Sektor yang dicakup adalah ekonomi-perdagangan, pariwisata, 
pendidikan, dan sosial-budaya. Sejumlah booth menampilkan beragam produk khas 
Indonesia semisal batik, kerajinan, pakaian, asesoris. Hadir pula bermacam kuliner 

khas Indonesia semisal nasi goreng, sate, jamu, jajanan pasar, dan kopi luwak. 
Tidak ketinggalan, produk dan jasa pelayanan dari berbagai badan usaha Indonesia 
di Timor Leste ikut tampil meramaikan ICB, yang diperkuat dengan bahan-bahan 

informasi serta promosi pariwisata dan ekonomi-perdagangan.  
 
Selain menghadirkan promosi produk Indonesia secara terpadu, ICB bertujuan 

meningkatkan persaudaraan dan kerjasama nyata antar kedua negara, sekaligus 
memberi perhatian terhadap bermacam persoalan sosial kemanusiaan. Karenanya 
dalam ICB tersuguh pula tampilan musik dan seni tari dari kedua negara, 

penggalangan dana, penjualan tiket, dan lelang. Seluruh hasil ICB yang mencapai 
angka US$ 15 ribu akan disumbangkan kepada lembaga-lembaga kemanusiaan di 
Timor Leste. 

 
Indonesia berencana menggelar acara serupa pada Desember mendatang di tempat 
yang sama. Dan tentu saja diharapkan lebih banyak unsur terkait yang ikut 

berpartisipasi. (doy) 
 

(Sumber: KBRI Dili) 
 

—Pusat Hubungan Masyarakat, Kementerian Perdagangan— 

—021-23528446, pusathumas@depdag.go.id— 

 
Berita Perdagangan bersumber dari artikel dan liputan dari dalam 
atau dari luar Kemendag, berbagai tulisan di berbagai media lokal 
dan asing, kawat berita dari berbagai Perwakilan RI di luar negeri, 

dan informasi dari instansi/dinas perdagangan di daerah. 
Materi disunting dan diolah kembali oleh Staf Komunikasi Pimpinan 

pada Pusat Humas Kementerian Perdagangan. 


